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GOLDEN CIRCLE

Elemente, Anleitung und Beispiel
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STORYTELLING

Once Upon A Time€eee
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STORYTELLING
ZIELE

@ Ein Produkt/Service auf interessante & kreative Art vorstellen
@ Inspiration und Identifikation mit dem Produkt oder Service

@ Nachhaltiger Lerneffekt
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THE GOLDEN CIRCLE
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THE GOLDEN CIRCLE
SIMON SINEK

Wieso
Kaum jemand weild wieso er/sie etwas
macht

Wie
Wenige wissen wie sie es machen

Was
Alle wissen, was sie machen
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THE GOLDEN CIRCLE
SIMON SINEK

Inspirierende Geschichten werden vom ,Wieso“ zum ,, Was“ erzahlt!

Wieso
Vision, Motivation, Glauben

Wie
Arbeitsablaufe, Prozess, Funktionen,
Alleinstellungsmerkmale

Was
Produkt, Service
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BEISPIEL APPLE
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Wieso

Bei allem, was wir tun, hinterfragen wir den
Status quo. Wir glauben an das Andersdenken
(,thinking differently®).

Wie

Dies tun wir, indem wir unsere Produkte

wunderschon designen und einfach nutzbar
und benutzerfreundlich gestalten.

Was

Zufallig machen wir technisch groRartige
Computer. Wollen Sie einen kaufen?
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GOLDEN CIRCLE = WIESO
LEITFRAGEN

Warum gibt es
das
Vorhaben?

Welche Ideale
verfolgen Sie?

Was wollen
Sie
verandern?

Welche Vision
treibt Sie an?




GOLDEN CIRCLE = WIESO
FORMULIERUNGSBEISPIELE

,Wir glauben daran, dass ...

,Wir sind Uberzeugt, dass ..."

,unsere Vorstellung ist, dass ...“




GOLDEN CIRCLE - WIE
LEITFRAGEN

Was zeichnet
lhr Produkt/
lhren Service
aus?

Was sind lhre
Allein-
stellungs-
merkmale?

Wie arbeiten
Sie?
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GOLDEN CIRCLE = WIESO
FORMULIERUNGSBEISPIELE

,Wir stellen unsere Kund:innen in den Mittelpunkt und entwickeln
daher sehr nutzerfreundliche Produkte ...”

,Deshalb hat unser Produkt diese Alleinstellungsmerkmale ...“

,Wir benutzen die modernste Technologie, um ...
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GOLDEN CIRCLE = WAS
LEITFRAGEN

Was ist lhr
Angebot?

Was bieten
Sie an?

Was
produzieren
Sie?
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GOLDEN CIRCLE = WAS
FORMULIERUNGSBEISPIELE

,und daraus ergibt sich unser groRartiges Produkt ...“
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,Daher bieten wir einen Service...”
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AUFGABEN-
STELLUN
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AUFGABENSTELLUNG

Entwickeln Sie einen Golden Circle fiir Ihr
Vorhaben!

1. Arbeiten Sie zunachst alleine an lhrem Golden Circle.

2. Stellen Sie sich gegenseitig Ihre Ergebnisse vor.

3. Konsolidieren Sie Ihre Ergebnisse zu einem gemeinsamen
Golden Circle fur das Vorhaben.
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1. SELBSTSTANDIGES ARBEITEN

Entwickeln Sie selbststandig einen Golden Circle. @
= Nutzen Sie die vorhandenen Post-its

= Wieso (5 Minuten)
= Wie (5 Minuten)
= Was (5 Minuten)

" Formulieren Sie ein bis zwei Satze pro Post-it.

s
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2. PRASENTATION DER
ERGEBNISSE

1. Prasentieren/Pitchen Sie sich gegenseitig Ihren Golden Circle vom

warum zum was.

2. Stellen Sie gegebenenfalls Verstandnisfragen.
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3. ABSTIMMUNG e

1. Sammeln Sie die entwickelten Golden Circles an einem
Whiteboard/Pinnwand

2. Sie erhalten je 3 Klebepunkte — entscheiden Sie, welches warum, wie und
was Sie am meisten Uberzeugen konnte und verteilen Sie jeweils einen
Klebepunkt an das entsprechende Post-it.

@ @ o
Warum Wie Was
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4. KONSOLIDIEREN

1. Identifizieren Sie die Post-its mit den meisten Stimmen.

2. Konsolidieren Sie die Ergebnisse zu einem gemeinsamen Golden Circle.

 Kombinieren Sie hierfur die Vorschlage fiir das warum, wie und was
miteinander.

* Passen Sie gegebenenfalls die Formulierungen an.
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